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t‘c pl
\ RES
1 \)‘ _"'E =
T
S

5 bl SN T
R A
2o

' " -
R,
. o e

=
‘?' i . |
¥ -
{
~ s
al¥ ¢
%

%
f;;l{;.- :- B ,

Luca Lagano

Amandine Rémond

Rose Piveteau

Emmy Naureils



SOMMAIRE

Un projet en plusieurs étapes

R

RITOIRE

SWOTET IM

=\

»

N\

HEMES E

—TIENS

PACTS

SOUS-THEM

—FCOMMANDATIONS

SES ENJEUX




LE TERRITOIRE ET SES ENJEUX

SUln projel hovs Les muss

e Projet: Sur 2 mois avec une immersion de 3 jours sur le territoire

e Sujet: Lamise en valeur des paysages en transition du territoire des sources du lac
d’Annecy

e | ocalisation: Faverges-Seythenex dans le Parc Naturel Régional du Massif des Bauges

e Objectif : la redynamisation du centre-ville de Faverges-Seythenex

e Méthodes: recherches, observations, entretiens, analyse, diaghostic et

recommandations

e 11 entretiens
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Intégration au
PNR +
engagement
communal +
opposition

Chateau Vie sociale Activités de

Population de
tout age mais

Lieu stratégique,
entreprise

(événements et pleine nature et
associations) écotourisme

Donjon
2 Musées

vieillissante Staubli
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Forces Faiblesses

Patrimoine naturel et culturel fort Absence d'identite claire de la ville

.. Mangue de communication
Forte force associative

Infrastructures et présences Manque de participation et de motivation

d’offres de base Conflit entre les parties prenantes

Opportunités Menaces

Situation geographique entre Annecy

Emergen '€ rism ,
ergence de ’écotourisme ot Albertville

Soutien communal L . "y
Mauvaise image de la ville reflétee et

vehiculée
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Environnemental

Sensibilisation des touristes
et des locaux par les acteurs
du tourisme pour les
encourager a avoir un
comportement responsable

Préservation et création
d’infrastructures pour mettre
en avant le patrimoine
environnemental
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IMPACTS POSITIFS
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Economique

Re-dynamisation de
I'’économie locale

Génération d'emplois lies au
secteur du tourisme

Mise en lumiere de la ville et
attractivité pour de
nouveaux investisseurs

~

-

Socio-culturel

Renaissance des traditions
par la mise en avant de
I'Histoire et du patrimoine




IMPACTS NEGATIFS
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Environnemental

Mauvaise gestion des flux
touristiques

Surconsommation de
ressources (eau, électricité)
lors de la haute saison
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Economique

Possible augmentation du
colt des biens

Augmentation des biens de
location de courte durée

~
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Socio-culturel

Cohabitation difficile entre

touristes et communautés

d’'accueil et possible conflits
d'usages
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Commercante

Pas assez d’engagement

C

Commercante

Manque de communication

( Représentant association du patrimoine

Patrimoine non valorisé

Employée du musée de Viuz

40min

Manque de communication

Commercant

45min

Potentiel de développement

Commercant

Manque de dynamisme

Commercant

Visuel a améliorer

Employée du chateau

Développement du tourisme

Elu communal

Difficulté gestion des locaux

Elu communal

Pas d’identité propre
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Bénévole association
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Themes et
sous themes principaux
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Manque de dynamisme
du centre-ville

> Locaux trop petits, anciens, chers et pas aux hormes
> Association des commercants
> Routes sombres, froides et étroites

> Centre-ville est assez fréquenté mais pas pour les commerces
plutdt pour le cadre agréable.




Une identité peu
marqueée

> \Volonté de s’impliquer dans le futur de la ville. (asso des
commercants)

> Mauvaise réputation de la ville, logements sociaux
> |ncohérence visuelle dans les rues parfois

> Village perd son identité a cause de la réunion des communes.
> Manque de connaissances des habitants sur l'identité

> Manque de dynamisme
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Patrimoine naturel/culturel
sous-exploité

> Manque de connaissance de la part des habitants
> Faverges : 1800 manufacture de la soie au chateau

> Chateau ne peut étre ouvert car mangque de personnel et est
géré par des privés

> Village perd son identité a cause de la réunion des communes.
> Situation géographique pas mise en valeur

> Mettre plus en valeur le chateau
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Problemes de
commuhnication

> | ’opposition entre les ambitions municipales et les attentes
citoyennes

> |nitiatives non abouties

> Dissonances entre la volonté et capacités

> |ntériorisation des mécontentements

> Probleme de communication entre les différentes parties
prenantes

> Efforts faits via 'asso des commercants



Nos recommandations
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<Fabriquer une identité visuelle

( Création d’'un slogan

CStratégie de communication personnalisée

<Campagne multicanale

< Messages orientés selon la cible

CFabriquer un lien émotionnel




C Création Liant Visuel

C Harmonie Visuelle de la ville

C Rénovation et mise en valeur

C Experiences sensorielles immersives

C Promotion de Uartisanat local et régional




C Refonte des panneaux patrimoniaux

C Valorisation chemins de randonnée / trail

C Intégration du chateau de Faverges

C Création parcours thématique immersif




CComité de communication participatif

C Ateliers collaboratifs

C Systeme de récompense

C Réunion avec les propriétaires des locaux

C Plateforme de communication interactive
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