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PREAMBULE

La délibération du 28 février 2013, modifiée par la délibération du 28 mai 2015 lance la procédure d’élaboration du
Reglement local de publicité intercommunal de la Communauté de Communes du Pays de Faverges.

La délibération modificative du 28 mai 2015 définit les modalités de concertation avec la population que la CdC du
Pays de Faverges a souhaité mettre en ceuvre tout au long de I'élaboration du projet de RLPi.

La concertation a été réalisée durant I'ensemble de la démarche. Des outils de concertation ont été mis en oeuvre
et ont marqué les différentes phases de I’élaboration du RLPi. Afin de construire un projet le plus partagé possible avec
I'ensemble des acteurs du territoire, des temps d’échange ont été organisés.

Le présent document présente le bilan de la concertation qui s’organise de la maniére suivante:
-dans un premier temps, les principes de la concertation sont rappelés,
-dans un second temps, les modalités de concertation sont présentées,

-la troisieme partie expose les outils d’information et de concertation qui ont été mis en place tout au long de la
procédure,

-enfin, une synthese du bilan de la concertation est réalisée.

I I BILAN DE LA CONCERTATION

* sabuane ap sAed Np SsUNWWOY Sp 9}NBUNWILLOY B 8P [EUNWLWO03)uUl 9)d1|qnd ap |20 Juawsa|bay -



| - LACONCERTATION DANS LES

= R PI

. Réglement Local de Publicité intercommunal de la Communauté de Communes du Pays de Faverges .

Larticle L123-15 du Code de I'Urbanisme indique que le président de I'EPCI compétent conduit la procédure d’éla-
boration du RLPi. La procédure d’élaboration du RLPi est la suivante (articles L.123-6 a L.123-13 du code de l'urbanisme
et artice L.581-14-1) :

Délibération prescrivant I'élaboration du RLPi et définissant les modalités de la
concertation

Elaboration du diagnostic et rédaction du projet de réglement local de publicité

o Consultation des . La concertation
Réunions avec les Concertation avec le ,
se déroule tout

Personnes publiques et :

: . public et les personnes

des organismes a leur : au long de la
concernées

demande procédure

Personnes publiques
associées (PPA)

Délibération arrétant le projet de RLPi

Consultation pour avis de la

Consultation pour avis des PPA CDNPS

Bilan de la concertation
Enquéte publique

Délibération approuvant le RLPi

La concertation ne constitue pas une étape mais se déroule tout au long de la procédure. Elle est mise en oeuvre
par le biais de différents outils (réunion publique, exposition, ateliers...). Deux étapes clés peuvent étre néanmoins
distinguées:

e Un bilan de la concertation dont a fait 'objet I'élaboration du projet de RLPi doit étre réalisé et délibéré par le
conseil communautaire,

e Le projet de RLPi arrété est soumis a enquéte publique, a I'issue de la consultation des Personnes Publiques
Associées et de la Commission départementale de la nature des paysages et des sites (CDNPS).

La concertation doit associer, pendant la durée de I'élaboration du projet, les habitants, les associations locales et
les autres personnes concernées. Dans le domaine de la publicité extérieure, les personnes concernées sont notam-
ment les commergants, les enseignistes et les sociétés d’affichage.

Les modalités de concertation doivent, pendant une durée suffisante et selon des moyens adaptés au regard de
I'importance et des caractéristiques du projet, permettre au public d’accéder aux informations relatives au projet et
aux avis requis par les dispositions législatives ou réglementaires applicables et de formuler des observations et propo-
sitions qui sont enregistrées et conservées par I'EPCl ou la commune.



I - LES MODALITES DE LA
CONCERTATION DU RLPI

Le point de départ de la procédure est une délibération de I'organe délibérant de I'EPCI prescrivant |I'élaboration du
RLPi. Conformément a l'article L.123-6 du code de l'urbanisme, cette délibération comporte deux volets. Un premier
porte sur les objectifs poursuivis, le second sur les modalités de la concertation.

La délibération doit indiquer les modalités de la concertation selon les indications de l'article L.300-2 du code de
I"'urbanisme.

Conformément a l'article L.123-8 du code de l'urbanisme, la délibération est notifiée au préfet, au président du
conseil régional, au président du conseil général, le cas échéant, au président de I'EPCI ou du syndicat mixte en charge
du schéma de cohérence territoriale (SCoT), au président de I'autorité compétente en matiére d’organisation des trans-
ports urbains, au président de I'établissement public compétent en matiére de programme local de I’habitat, aux orga-
nismes de gestion des PNR et des PN, aux chambres consulaires (chambre de commerce et d’industrie, chambre de
métiers et chambre d’agriculture). Lorsque la commune est limitrophe d’un SCoT sans pour autant étre couverte par
un autre SCoT, la délibération est également notifiée a I'établissement public chargé de ce SCoT.

A lissue de la concertation, le conseil communautaire en arréte le bilan. Il est annexé a la délibération d’arrét du
RLPi.

Par la délibération modificative du 28 mai 2015, la Communauté de communes du Pays de Faverges a donc défini
les modalités de la concertation de la population qu’elle souhaitait mettre en oeuvre tout au long de I'élaboration du
projet de RLPi. Ces modalités prennent la forme suivante:

e Lorganisation d’un atelier participatif qui associera les acteurs de la vie économique,
e La communication de I'avancement de I'étude sur le site internet de la CCPF,
e La communication d’au moins un article dans la presse locale,

e Latenue d’un registre dans toutes les mairies de la CCPF afin de revoir les observations du public.

Les différents outils sont présentés dans la partie suivante.

I I BILAN DE LA CONCERTATION
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Il - LES OUTILS MIS EN OEUVRE
Il

Dans le cadre du respect de la délibération définissant les modalités de concertation, des outils d’information et de
concertation ont été mis en ceuvre, afin de permettre a I'ensemble de la population d’exprimer ses remarques, obser-
vations sur le projet et de prendre connaissance de I'avancement du dossier et des piéeces dont il est composé.

L'atelier participatif avec les acteurs économiques et autres personnes
concernées

Pour élaborer un projet de RLPi partagé et qui concilie la liberté d’expression, la liberté du commerce et de I'indus-
trie dont bénéficient les opérateurs économiques et la protection du cadre de vie, la commune avec le bureau d’études
Cittanova achoisi d’organiser un atelier participatif.

Il a été proposé le 25 mars 2015 aux commercants, artisans, sociétés d’affichage, enseignistes, associations, SIVU
(station de ski de la Sambuy, site de vol libre de La Forclaz) et aux personnes publiques associées et élus qui ont été
invités par un courrier en date du 03 mars 2015.

lIs se sont organisés ainsi :
e Atelier 1 « commerce et zones d’activités économiques »
e Atelier 2 « généraliste »

e  Atelier 3 « activités isolées »

La participation publique est restée faible : le président de I'association des commergants de Doussard et deux
représentants de sociétés d’affichage (Clear Channel et Alfa Conseil).

Les PPA représentées ont été : la DDT de Haute-Savoie, le Parc naturel régional du Massif des Bauges, le Conseil en
Architecture, urbanisme et environnement de Haute-Savoie.

L'atelier s’est déroulé en trois temps :
1 | Une introduction sur la publicité extérieure et de présentation de l'outil qu’est le RLPi

2 | La présentation d’éléments de diagnostic concernant les besoins et les formes de publicité concernant le com-
merce, les zones d’activités et les activités isolées

3 | Un atelier animé autour de questions sur les besoins/les projets/les points de vue des annonceurs, afficheurs et
acteurs du territoire.

Cet atelier a été organisé sous le format d’une table ronde animée par le bureau d’études Cittanova.

Les échanges se sont donc organisés a partir des questions suivantes :

. Réglement Local de Publicité intercommunal de la Communauté de Communes du Pays de Faverges .




La réglementation nationale et le RLPi

= Avez-vous connaissance des régles nationales qui regissent les pré-enseignes, enseignes et la
publicité ? Ont-elles été un obstacle ou un probléme pour la mise en place de votre fagade
commerciale, de votre activité ?

=» Quels consells avez-vous pu recevoir et quels guides avez-vous pu consulter pour installer vos
dispositifs d'enseignes ?

=> Quelles seraient plus globalement vos attentes vis-a-vis du RLPi ? Quelles régles souhaiteriez-
vous voir mettre en place et/ou ne pas mettre en place ? (Ex - en termes de nombre, de format,
de densité, d’implantation, etc.)

La publicité et la signalisation dans le territoire

=> Selon votre expérience personnelle et les echos que vous auriez pu recueillir, est-ce gu'on se
repére facilement sur le territoire 7 Est-ce qu'on trouve facilement les commerces, les activités,
les artisans, les lieux de visite ?

-> Comment qualifieriez-vous la présence de la publicite sur la Communauté de Communes du
Pays de Faverges ? L'appartenance au Parc naturel régional du Massif des Bauges vous semble-
telle changer significativement la donne par rapport aux communes qui n'y adhérentpas ?

=> Quels types de dispositifs et quels lieux d'implantations marquent pour vous le plus le paysage ?
Lesquels au contraire vous semblent remplir leur réle signalétique et/ou publicitaire sans impacter
sensiblement le paysage ?

RLPi et commerce

Les pdles commergants des principaux bourgs

=» Quels sont pour vous les atouts et faiblesses des principaux bourgs commergants (Faverges et
Doussard) : animation, offre commerciale, accessibilité, environnement, etc... ?

=» Quels seraient pour vous les principes communs & mettre en place aux niveaux des fagades
commerciales pour garantir la qualité et la coherence des péles commergants ?

=>» Quelles actions pourraient étre mises en place collectivement pour développer et renforcer les
pbles commercants du territoire ?

Les enseignes : I'existant et vos projets

=>» Qu'est-ce qui pour vous est important dans une devanture ou l'aspect extérieur d'un batiment
commercial ?

=> (uels sont les objectifs poursuivis lors de la création ou la réfection d'une fagade commerciale ?
Quelles sont les conditions & remplir pour qu'elle soit réussie ?

= Avez-vous recemment changé de devanture commerciale ? Envisagez-vous de le faire 7 Si ouli,
pourquoi et qu'est-ce qui a guidé vos choix pour la nouvelle devanture ?

=> Quels sont les atouts et les faiblesses de votre fagade commerciale ? Pouvez-vous citer des
exemples sur le territoire qui vous semblent particuliérement reussis ?

=>» (Quelles actions pourraient &tre mises en place collectivement pour améliorer la signalisation des

commerces ?
I Cittanova I BILAN DE LA CONCERTATION
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. Réglement Local de Publicité intercommunal de la Communauté de Communes du Pays de Faverges .

RLPi et artisanat et activités isolées

Les enseignes et préenseignes : I'existant et vos projets

=» Comment est signalee votre activite ? Quels types de dispositifs et quel nombre 7 Qu'est-ce qui
a guidé vos chaix en la matiére 7 A quelles difficultés avez-vous éventuellement été confrontés ?

=» Qu'est-ce qui pour vous est important dans une enseigne et/ou une préenseigne ?

= Quels sont les atouts et les faiblesses des dispositifs que vous avez mis en place ? Pouvez-vous
citer d'autres exemples sur le territoire qui vous semblent particuliérement réussis ?

Les besoins en termes de publicité et de signalisation des activités

=>» Territoire rural et touristique, le Pays de Faverges comporte de nombreuses activités isolées,
pour beaucoup & caractére touristiques, qui cherchent a se signaler depuis I'axe principal de
passage. Comment percevez-vous cette question de la signalisation des activités isolées sur le
territoire ?

=» Quels sont pour vous les differents besoins qui vous aménent a communiquer sur le territoire ?

=>» Connaissez-vous l'efficacité de votre signalisation ? Qui sont les visiteurs ? Savez-vous s'ils
utilisent les supports de communication que vous avez mis en place ?

Les enseignes et préenseignes dans le territoire :

=>» Quelles sont pour vous les conditions & remplir pour que les enseignes et préenseignes soient
bien insérées dans 'environnement (4 I'échelle du paysage et du batiment) ?

=> Les rives du lac vous semblent-elles un enjeu particulier en termes de signalisation 7 Comment
percevez-vous aujourd’hui la situation ? Quelles seraient pour vous les éventuelles actions ou
régles a mettre en place ?

=>» Quelles actions pourraient étre mises en place collectivement pour améliorer la signalisation des
activites isolées ?



RLPi et zones d’activitées commerciales et artisanales

Les zones d’activités commerciales et artisanales

= Que pensez-vous des zones dactivités économiques du territoire ? Quels sont pour vous leurs
atouts et leurs faiblesses en termes de visibilité et qualité architecturale et paysagére ?

=» Quelles évolutions constatez-vous dans ces espaces d'activites 7 Lesquelles vous semblent
intéressantes ? Lesquelles vous semblent problematiques et pourquoi ?

=> Quels seraient pour vous les principes communs & metire en place aux niveaux des fagades et
des enseignes pour garantir la qualité et la visibilite des parcs d'activites ?

Les besoins en termes de publicité et de signalisation des activités

=> Quels sont pour vous les différents besoins des aclivités économiques qui les amenent a
communiquer sur le territoire ? Y-a-t il des besoins de communication qui ne trouvent pas
réponses dans le cadre de ce qui est permis ?

=>» Quels seraient pour vous les actions a mener pour améliorer la signalisation des activités sur le
territoire, tant pour la qualité de cadre de vie que pour le soutien & I'économie locale ?

=> Quelles actions pourraient étre mises en place collectivement pour améliorer I'attractivite de ces
espaces ?
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. Réglement Local de Publicité intercommunal de la Communauté de Communes du Pays de Faverges .

Les échanges ont essentiellement permis aux participants :

e De faire remonter des préoccupations :

- Le développement de la publicité ne soit pas se faire a n‘importe quel prix, notamment a la considération de son
impact visuel et paysager.

- Le numérique (GPS, Smartphones, etc.) apporte et apportera de nombreuses solutions en matiére de déplace-
ment et de signalisation. La réponse par la multiplication de dispositifs n’est peut-étre pas la solution a privilégier.

- Comment appliquer le réglement national de publicité qui propose déja de nombreuses solutions?

e De faire remonter des besoins :

- Le principal besoin sur le territoire est celui de faire connaitre les bourgs commergants, de Doussard et de Faverges,
depuis la RD1508. La route départementale est également ciblée comme vitrine pour signaler la zone du bord du lac
et la zone des Vernays a Doussard.

> La problématique territoriale ciblée est en dehors du champ de compétence du RLPi puisque la publicité ne
peut étre réintroduite en dehors des agglomérations. Les pistes évoquées ont été du coté de la mise en place
d’une signalisation d’information locale, en entrée d’agglomération.

- La nécessité d’améliorer I'attractivité des centres commercants de Doussard et de Faverges par I’"harmonisation
des enseignes en matiere de couleur et de format.

> Le réglement du RLPi comprend des recommandations et prescriptions en matiére de format et de couleur des
enseignes.

- Le besoin de signaler les activités a I'intérieur d’'une méme zone d’activités.
> Le RLPi distingue dans ses prescriptions les facades commerciales visibles depuis I'extérieur de la zone et celles
visibles uniquement a l'intérieur de la zone pour définir les régles concernant I'implantation des enseignes.

e D’exprimer des souhaits quant a I'action future du RLPi :

- Pouvoir réintroduire de la publicité sur les abribus. > Le RLPi a repris cette disposition et permet la réintroduc-
tion de la publicité uniquement sur le mobilier urbain.

- Anticiper la réglementation nationale de 2018 prévoyant de limiter les enseignes a une enseigne par activité.
> Le RLPi va dans le sens de la limitation du nombre d’enseignes qu’elles soient paralléles ou perpendiculaires a
la fagade.

e D’apporter des propositions complémentaires, en dehors du champ d’action du RLPi :

- la mise en place d’une SIL, notamment pour apporter des réponses aux besoins directionnels hors aggloméra-
tion -> Hors champ RLPi

- Créer de nouveaux lieux pour I'affichage sur des sites stratégiques (autour du lac) -> Hors champ RLPi



La communication de I'avancement de I'étude sur le site internet de la CCPF

La communication sur le site internet de la Communauté de Communes du Pays de Faverges a débuté le 25 février
2015 et a fait I'objet d’'une actualisation au long de I'étude.

Ci-dessous, une breve d’information sur la page d’accueil du site de la CCPF avec renvoi a l'article complet

Pays de Faverges

Sources du Lac d'Annecy
-
= -

P <
- Cons-Sainte-Colombe -

Chevaline

=i ACCUEIL

= iivous Stesici:  Accueil
i PRESENTATION DU TERRITOIRE
i1 LINTERCOMMUNALITE Bienvenue a la Communauté de Communes du Pays de Faverges, Sources du Lac d'Annecy
I UN PROJET DE TERRITOIRE FEFRLPY o i
R ERY Ty
11 MARCHES PUBLICS ACTUALITES ZOOM Budgets du st 2975
TRANSPORTS SCOLAIRES : Le Plan Local d'Urbanisme intercommunal Un exemplaire des budgets 20
Inscriptions du 20 mai au 17 juin 2015 inclus du Pays de Faverges : d: SILA gst Consultablg "
ans |
Toutes les informations : tarifs, modalités, circuits en Dans le cadre du Plan Local d'Urbanisme COmmun:sl focaux de ia !
cliguant ci-dessous. intercommunal, la Communauté de Communes du doPs e de commyneg
Rappel : les services sonf fermés le lundi 25 mai 2015. Pays de Faverges élabore un aux hor:; o Fa“&‘rges,
es d'oLrvenure
- Dossier d'inscription a télécharger. Reéglement Local de Publicité intercommunal. . °
- Le guide des transports 2015/2016. Cliquez ici.
Cligquez ici.

DOSSIERS

Environnement :
La renaturation de la plaine de Mercier

Le plan de gestion de Ia riviere Saint-Ruph/Gliere/Eau-
IMorte a pour objectif de diminuer le risque d'inondation
et améliorer la qualité de la biodiversité du milieu. Le
calendrier des travaux en cliquant ici.

Des travaux en deux temps :

Lire la suite...

Plan du site ‘ Connexion

OT du Pays de Faverges ‘ Téléchargements | Projetde territoire | Mentions [&gales | Contacts | Pépiniére, La Clé

Source : http://www.pays-de-faverges.com/index.php
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. Réglement Local de Publicité intercommunal de la Communauté de Communes du Pays de Faverges .

Article sur le Reglement local de publicité intercommunal et présentation du diagnostic en téléchargement.

Pays de Faverges
Sources du Lac d'Annecy

Chevaline -

- Montmin

e-Colombe - Doussard - Faverges - Giez - Lathuile - Marlens

11 ACCUEIL
iiVous étesici:  Accueil
i1 PRESENTATION DU
TERRITOIRE

H, LINTERCOMMUNALITE Le Reéglement Local de Publicité .=
i: UNPROJET DE TERRITOIRE intercommunal

IUMARCHESEUHCS Dans le cadre du Plan Local d’Urbani interce 1, la Ce té de Cc du Pays de

Faverges élabore un Réglement Local de Publicité intercommunal.
- Le RLPi est un outil de planification locale de la publicité qui répond & un besoin de protection du cadre
b Byl Fraiens de vie et d’attractivité du territoire du Pays de Faverges.
RIFUBLIGUT FRANCAISE
I agira sur l'intégration de |a publicité sur I'ensemble du teritoire :
- les centres bourgs et les entrées de villes
- les zones d'activités économiques,
- les grands axes (RD1508), etc.

Les dispositifs publicitaires et enseignes méritent en effet d’étre intégrés harmonieusement dans leur
environnement.

Le Réglement Local de Publicité intercommunal permet d'adapter le Réglement National de Publicité aux
spécificités du territoire, il assure un meilleur suivi de 'implantation des enseignes et le pouveir de police du préfet
est transféré au maire des communes du territoire.

1ére phase : le diagnostic. Vous pouvez le consulter en cliquant ici.

A venir :
2éme phase - définition des objectifs et des orientations.
3éme phase : traduction réglementaire (zonage et réglement).

Source : http://www.pays-de-faverges.com/component/content/article/79-amenagement-du-territoire/145-le-reglement-lo-
cal-de-publicite-intercommunal



La communication dans la presse locale

Suit a un communiqué de presse envoyé en amont de la réunion publique qui s’est tenue le jeudi 10 septembre 2015 a
19h00 a la salle polyvalente de Faverges, deux articles sur le projet de Réglement local de publicité sont parus :

«La Communauté de Communes va instaurer un reglement pour les publicités», le 24 ao(t 2015, le Dauphiné Libéré.

«Les petites communes obligées de revoir leur affichage publicitaire», le 3 septembre 2015, I'Essor Savoyard.

«La Communauté de Communes va instaurer un réglement pour les publicités», le 24 aoiit 2015, le Dauphiné Libéré.

24 A00T 2015 | LE DAUPHINE LIBERE

TOURDULAC

PRATIQUES

PAYS DE FAVERGES |

La communauté de communes va instaurer
un réglement pour les publlcltes

D 27 minutes et 48 secondes.
gs Affichage instantané des classe-
ments sur écran géant. Rensei-
ace des Guinetes, gnemenmetimcﬁn :
geni- VWA, i
0, science-fiction  sets 200 dossards sontd-
séparAlanTaylor,  sponjples,
IWarzenegger,
Elae, Tﬁ,,u,.OIREs = onjointement & 1'élabora- 1'appartenance de cing des
Larthys droto tion du Plan local d'urba- 10 communes dela CCPF au
ge Exposition de peintures et sculp- nisme intercommuhal, la Parc naturel régional (PNR)
place des Gui- tures, jusqu’ 30 aoit, Communauté de du Massif des Bauges et la
res, “Valley of & la Savoyarde (1er étage)—, duPays de Faverges (CCPF)  situation de Lathuile, Che-
ngaisréalisé par  entrée ibre de 114 19 heures. travaille sur une réglemen- valine et Doussard dans
1, avec Gérard =» Les Pyroconcerts tation des enseignes enmet- 1'aire urbaine d'Annecy.
elieHuppert, Dan  de Talloires tant a jour les réglements CeRLPIdevrait également
ha2. Dulundi 24 au mercredi 26 aot. locaux de publicité. i donner la possibilité
nsalacantine " . Le 1o uudt Ti diction
1hendi 31 aodtau mm—giﬁ?;l:#éﬁf cal de puhhcnte intercom-  de publicité dans le périmé-
nbre, da7h 204 et Sandrine Sutter. Apéroconcert & munal (RLPI) doit permetr.re tre du PNR ; mais aussi de
et scokke, 20 heures assuré par Frangois déja de mettre & jour la ré-  préciser localement la ré-
ents sont té- René-Duchable. Mardi 25 aoita glementation existante sur glementation nationale
urlestteinternet 21 heuras “DD'S Brothers” Soul Doussard et Lathuile, d har pour une signalisation et des
wville-dous- 70 Apé a20 la régl mieux adaptées
. heures assuré par le duo Marc nationale en matiére de pu au territoire.
Mayer et Jean-Mare Ozanne. blicité sur un territoire ol Un diagnostic des implan-
S elle s'applique aujourd'’hui  tations, formats et types
Mercredi 26 aolta 21 heures : i : :
Ja Pété Nina Aftal, Ie ph funk et dif en raison de d'enseigne, de pré-ensei-
wrla Elaue Pi- nluluz\Une iul:éet:ai‘mesn

gnes et de publicité a été
établi pour définir des ob-
jectifs communs. Ces crien-
tations seront traduites dans
un réglement écrit et un zo-
nage dont l'application re-
viendra aux maires. Cet
outil de planification est
préparé par un diagnostic.
Une réunion publique de

. concertation est program-

mée le jeudi 10 septembre &
19 heures 4 la salle polyva-
lente de Faverges.

MM

Les habitants peuvent donner
leurs idées par mall :

faverges.com.

Leré da publhlln
comcom.faverges@pays-de-  esthétique des ensei

Indull‘a une stgraléﬂme nlus
et centres des

bourgs, ainsi que dans les zones dactivités économigues. mes L cLmm

I Cittanova

BILAN DE LA CONCERTATION
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. Réglement Local de Publicité intercommunal de la Communauté de Communes du Pays de Faverges .

«Les petites communes obligées de revoir leur affichage publicitaire», le 3 septembre 2015, I’'Essor Savoyard.
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Le registre mis a disposition des habitants en commune

Deés le début de la procédure, la Communauté de communes a mis a disposition de la population, dans chaque mairie,
un registre permettant aux habitants et autres acteurs du territoire d’y afficher leurs remarques, avis ou demandes.

Aucune demande ou observation na été recueillie dans ces registres.

L'organisation d’'une réunion publique

Une réunion publique a été organisée le 10 septembre 2015.

Réunions Publiques

Elle a été annoncée en amont dans chaque commune du
territoire par:

) . o Plan Local d’Urbanisme Intercommunal
- Un affichage comprenant le lieu et la date de la réunion;

- Une information sur le site internet des communes en dis-

L
Pee o Faveogen

osant; i ) . i
P Presentation du projet de PLUi
Orientation d’Amé et de Prog
- La diffusion d’un message sur les panneaux déroulants de I ipiriri
Faverges et de Doussard; Présentation du RLPI

Réglement Local de Publicité Intercommunal

- Uenvoi d’'un communiqué de presse aux journaux locaux

Phase finale du PLUi, nous vous convions a une réunion

ayant permis I'annonce de la réunion publique en amont : le publique d’informations avant arrét du projet par les membres
du Conseil Communautaire
’ A
4 septembre 2010 dans I'Essor savoyard et le 24 ao(t 2010 Salle Pélyvalente a Faverges

dans le Dauphiné Libéré.

Jeudi 10 Septembre 2015 - 19h
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. Réglement Local de Publicité intercommunal de la Communauté de Communes du Pays de Faverges .

La commission RLPi

Afin d’assurer une bonne cohérence entre I'élaboration du Plan local d’'urbanisme intercommunal et celle du Regle-
ment local de publicité intercommunal, la commission de suivi a connu la méme configuration pour les deux démarches
menées en parallele.

Dans le cadre de la concertation et afin d’enrichir les échanges et débats lors de cette commission, la Communauté de
communes a choisi d’y convier des personnes extérieures :

- la Direction Départementale des Territoires de Haute-Savoie
- le Parc naturel régional du Massif des Bauges
- le Conseil en Architecture, Urbanisme et Environnement de la Haute-Savoie

Cette commission a notamment permis aux principales communes concernées par le RLPi d’étre représentées et de
participer aux travaux d’élaboration du projet.

La commission s’est réunie une premiére fois le 25 février 2015 pour une présentation de la procédure du RLPi, du
diagnostic et une proposition d’orientations et d’objectifs.

Elle s’est réunie une seconde fois le 24 mars 2015 afin de valider les orientations et objectifs.
Un débat sur les orientations et objectifs du RLPi a eu lieu le 26 mars 2015 en Conseil Communautaire

Le projet de réglement du RLPi a été envoyé a I'ensemble des communes en avril 2015. L'ensemble des retours et
remarques ont été recus jusqu’au 29 mai 2015.

Les élus de la commission étaient par ailleurs présents lors de I'atelier organisé le 25 mars 2015, lors de la réunion de
présentation du projet aux Personnes publiques associées le 16 juillet 2015, lors de la réunion publique organisée le
10 septembre 2015.



IV - SYNTHESE

Lensemble des moyens de concertation annoncés dans la délibération prescrivant le PLU ont été mis en oeuvre
durant I'élaboration du RLPi:

- LUorganisation d’un atelier participatif qui associera les acteurs de la vie économique,
- La communication de I'avancement de I'étude sur le site internet de la CCPF,
- La communication d’au moins un article dans la presse locale,

- Latenue d’un registre dans toutes les mairies de la CCPF afin de revoir les observations du public. Aucune demande
ou proposition n’a été recueillie dans ces registres.

Ces modalités de concertation ont été enrichies par I'organisation de temps d’échanges et de débat afin de construire
un projet le plus cohérent et partagé possible :

- Uorganisation d’une réunion publique le 10 septembre 2015.

- Dans le cadre de la concertation et afin d’enrichir les échanges et débats, la commission a été élargie a la Direction
départementale des territoires de Haute-Savoie, au Parc naturel régional du Massif des Bauges ainsi qu’au Conseil en
Architecture, Urbanisme et Environnement de la Haute-Savoie. Aussi, afin d’assurer une bonne cohérence entre I'éla-
boration du Plan local d’'urbanisme intercommunal et celle du Reglement local de publicité intercommunal, la commis-
sion de suivi a connu la méme configuration pour les deux démarches menées en paralléle.

Les échanges et les données recueillies lors de I'ensemble de la procédure de concertation ont été examinées par
les élus. Les avis, constats et propositions faites notamment dans le cadre de I'atelier participatif du 25 mars 2015 ont
permis d’ajuster les orientations et objectifs du RLPi et de proposer un réglement adapté aux attentes et aux besoins
du territoire. Les élus ont ainsi pu appréhender avec davantage de précision les attentes des personnes concernées.
Parmi les remarques qui ont été prises en compte, on retrouve :

- La nécessité d’améliorer I'attractivité des centres commergants de Doussard et de Faverges par I’harmonisation
des enseignes en matiere de couleur et de format.

> Le réglement du RLPi comprend des recommandations et prescriptions en matiére de format et de couleur des
enseignes.

- Le besoin de signaler les activités a I'intérieur d’'une méme zone d’activités.
> Le RLPi distingue dans ses prescriptions les fagades commerciales visibles depuis I’extérieur de la zone et celles
visibles uniquement a l'intérieur de la zone pour définir les régles concernant I'implantation des enseignes.

- Le souhait de pouvoir réintroduire de la publicité sur les abribus. > Le RLPi a repris cette disposition et permet la
réintroduction de la publicité uniquement sur le mobilier urbain.

- D'anticiper la réglementation nationale de 2018 en prévoyant de limiter les enseignes a une enseigne par activité.
> Le RLPi va dans le sens de la limitation du nombre d’enseignes qu’elles soient paralléles ou perpendicualires a
la fagade.

I I BILAN DE LA CONCERTATION
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. Réglement Local de Publicité intercommunal de la Communauté de Communes du Pays de Faverges .

Cette concertation a par ailleurs permis aux personnes concernées, et notamment aux commergants, aux sociétés
d’affichage et aux élus, de mieux comprendre la portée d’un RLPi et son champ d’action, mais aussi d’obtenir une infor-
mation sur la réglementation nationale. En effet, il s’est avéré que le Reglement national de publicité est largement
méconnu tout comme le changement des régimes dérogatoires des préenseignes impactant largement le territoire et
notamment les activités qui répondaient a la catégorie des activités utiles aux personnes en déplacement.

Ce bilan met fin a la phase de concertation préalable et est entériné par délibération du Conseil communautaire le
10 novembre 2015.

Le projet de RLPi arrété sera soumis a enquéte publique ce qui permettra aux personnes concernées et aux habi-
tants de s’exprimer une nouvelle fois sur le projet avant I'approbation du RLPi.



